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ABRA

expressoes que nos representam




sobre o que comunicamos

CONTEUDO

COMERCIAIS

arquitetura
design
arte
ambientes
life style

outlet

guide shop SP

design autoral

pronta entrega
processo criativo

quem somos

diferencial dos produtos




tom de voz

“TOM DE VOZ

é a maneira especifica pela qual uma marca
se comunica com seu publico-alvo, refletin-
do sua personalidade, valores e esséncia. Ele
abrange o estilo, o vocabulario e a atitude
usados nas comunicagoes da marca, seja em
textos escritos, interagoes verbais ou outros

meios de comunicagao.”




componentes do tom de voz

Personalidade: Refere-se a "personalidade” assumida pela
marca. No caso da ABRA, assumimos uma personalidade
BRASILEIRA, JOVEM, COM LEVEZA, UNINDO BOM
GOSTO, ESTETICA, ACONCHEGO, DESCONTRACAO E
VERSATILIDADE.




componentes do tom de voz | vocabulario

Vocabulario: A escolha de palavras e expressoes que a marca usa.

DESIGN ACESSIVEL | EQUILIBRIO ENTRE CUSTO E ESTETICA | LEVEZA | MINIMALISMO
ATEMPORALIDADE | ACONHEGO | ACOLHIMENTO | CONTEMPORANEIDADE
JOVEM | DESCONTRACAO | PRONTA ENTREGA | VERSATILIDADE | BRASILIDADE
DE PORTAS ABERTAS | SENTIR-SE EM CASA | FEITO NO BRASIL | MOBILIARIO
EXCLUSIVO | QUALIDADE | ATELIE | DESENHO | ESPACO | ATRAVESSAR O TEMPO

NOSSA EQUIPE | DESENHADO POR NOS | ARTE




componentes do tom de voz

Estilo: Como estruturamos a nossa escrita. De maneira
SIMPLES, CLARA, OBJETIVA, SIMPATICA, ACOLHEDORA,
DESCONTRAiDA, BEM-HUMORADA E RESPEITOSA.

Atitude: Como nos posicionamos em relagao aos nossos
clientes e ao mercado. De maneira EDUCADA, EMPATICA,
COMPREENSIVA, CLARA, AGRADAVEL, PRONTA PARA
SOLUCIONAR PROBLEMAS COM GENTILEZA.




componentes do tom de voz

OBJETIVO

Desejamos encantar o cliente através da nossa linguagem. Queremos
criar conexao emocional com ele. Fazer com que ele se sinta em casa, se
identifique com as nossas palavras e seja sempre bem-vindo. Mostrar,
através da escrita, de maneira simples e objetiva, que representamos
estilo e design de qualidade de maneira acessivel. Enxergamos o poder
da simplicidade como ferramenta de transformagcao de ambientes

acolhedores e aconchegantes.

Mostrar que somos inspirados pelo design e pela arte, e, através de
nossos moveis, podemos criar ambientes versateis e que atravessam o
tempo, trazendo o que ha de contemporaneo no mundo dos moveis, mas

sem seguirmos tendéncias e estilos momentaneos.

Somos apaixonados pelo design que representa o equilibrio perfeito

entre estética e custo.




linguagem Abra Casa | exemplo

“UMA CASA PENSADA PARA REUNIR A FAMILIA”

“O PRAZER DE RECEBER EM CASA DE MANEIRA ACOLHEDORA”
“DESIGN BRASILEIRO COM ESTETICA”

“INFINITAS POSSIBILIDADES PARA O SEU LAR”

“DIALOGO ENTRE QUALIDADE, SOFISTICACAO E ESTILO”
“CONHECA AS CRIACOES DO NOSSO ATELIE PARA A SUA CASA”
“DESCUBRA NOVAS MANEIRAS DE DECORAR SEUS AMBIENTES”
“TRANSFORME O SEU ESPACO COM OS NOSSOS MOVEIS”
“ATEMPORALIDADE E CONFORTO EM UM SO AMBIENTE”

“DE PORTAS ABERTAS”

“DA NOSSA CASA PARA A SUA”

“AQUI, VOCE SEMPRE ESTARA EM CASA”



logo principal

logo principal colorido, ») »)
versao negativa e AI3| \A AI3| \A
versao reduzida C a S a4 c a s a

com logo vatado ABRA

C a S d




logo principal | uso indevido

manter sempre a integridade do logo

o]

nao mudar a proporgao nao rotacionar marca nao alterar a tipografia

RESULTADO
o ‘
C a s 4

nao inverter as cores da marca nao alterar as cores da marca nao conectar palavras com a marca



logo principal | uso indevido

manter sempre a integridade do logo

ABRA

ca s a

nao inserir contorno na marca

nao aplicar efeitos
visuais na marca

nao aplicar sombra

g

ndo usar a marca na
posicao vertical

nao aplicar textura ou estampa

s

nao cortar o logo




Paleta de cor

cor do logo, usar sempre com a mesma porcentagem de cor, cores imutaveis

#ad2647 #HIFFEAF
C5 M100 Y50 K20 CO MO YO K70
R173 G38 B71 R255 G255 B255

pantone 206 C



Paleta de cor

ferramenta usada para trazer unidade a linguagem visual da marca

paleta de cinzas
(preferencialmente
para textos e botdes)

#1D1D1B #373636 #676766 #DDDBDB #HIFF(E
CO MO YO K100 C68 M59 Y56 K64 C56 M45Y45 K33 C16 M12 Y13 KO CO MO YO KO
R29 G29 B27 R55 G54 B54 R103 G103 B102 R221 G219 B219 R255 G255 B255

paleta neutra | terrosa
(backgrounds, textos pontuais)

#E6ESDD #CCC9B6 #A78C71 #A47859 #834A39
C12 M8 Y14 KO C23 M17 Y30 KO2 C30 M39Y52 K18 C28 M49 Y61 K22 C33 M69 Y70 K38
R230 G229 B221 R204 G201 B182 R167 G140 B113 R164 G120 B89 R131 G74 B57

paleta colorida
(para usar pontualmente)

#841722 #A63517 #AS5682F #C36D2B #504B34 #DOC13A
C29 M100 Y80 K37 C24 M88 Y100 K19 C27 M58 Y85 K21 C19 M62 Y89 KO8 C58 M50 Y73 K52 C23 M16 Y86 K02
R132 G23 B34 R166 G53 B23 R165 G104 B47 R195 G109 B43 R80 G75 B52 R208 G193 B58



logo Atelié Casa




Slogan

A CASA E UMA

FORMA DE EXPRESSAO.

ATRAVES DOS

OBJETOS E MOVEIS

CONSEGUIMOS COMPOR

A NOSSA IDENTIDADE.

UM JEITO LEVE DE

SE SENTIR EM CASA




tipografia principal

Brandon Text ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

Tipografia principal da marca pode abcdefghijklmnopqrstuvxyz
ser usada em todas as artes de 0123456789'@#&%

comunicacgado (online e offline):
titulo e texto corrido. Preferimos
nao usar as versoes em italico.

PESOS

Thin
Light
Regular
Medium
Bold
Black



tipografia secundaria

Helvetica Neue ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
Tipografia de apoio da marca abcdefghijklmnopq rStUVXyZ
pode ser usada em todas as 0123456789!@#&%

artes de comunicacao (online e offline)
e quando a tipografia principal nao

, . . PESOS
for uma opcao : titulo e texto corrido.
Preferimos ndo usar as versdes em italico. ultra lignt
thin
light
regular
medium
bold
Sweet Sans Pro ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
Tipografia de apoio da marca a deefg h ) KIm nopq rStUVXyZ
pode ser usada em todas as
artes de comunicacao (online e offline) PESOS
e quando a tipografia principal nao -
for uma opcéo : titulo e texto corrido. menlrlime regu.lar
Preferimos ndo usar as versdes em italico ex.tra b I
e 0S numeros dessa fonte. thin bold

light heavy



tipografia site

fonte encontrada no google fonte

Noto Sans ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

Tipografia usada no site Abra Casa. d deEfg h IJ klm nopqg rStUVXyZ
Google font. 01234567891@#&%

PESOS

Thin
Light
Regular
Medium
Bold
Black



marcas que gostamos | Boobam | https://boobam.com.br/

Q Entrar

Mais
+

Criadores Pro

Bonni ao
Quadrado.

Um mergulho na linguagem do design.




marcas que gostamos | Fernando Jaeger | https://fernandojaeger.com.br/

 pronto pra levar

hittps:f/atelier.fernandojaeger.com.br L it



marcas que gostamos | Arper | https://www.arper.com/us_EN/

Discover More

—

Aguardando www.google-analytics.com...




marcas que gostamos | Flexform | https://www.flexform.it/en

Ativar som

BEEXEO RM




marcas que gostamos | Bolia | https://www.bolia.com/it-it/

Privato Accesso partner © Italia

Divani Mobili Accessori La Spring Collection  Outdoor Collection BOLIA Negozi Ispirazione Linea professionale Chi siamo O\ ® @




marcas que gostamos | Design Within Reach | https://www.dwr.com/

UsD ~ ( FREE SHIPPING SITEWIDE ON ORDERS $1,500+ > LOCATIONS - SUPPORT - TRADE - DESIGN CONCIERGE
DESIGN A
Search WITHIN
Q REACH A ¢
New Arrivals Furniture Storage Outdoor Bed + Bath Rugs Lighting Decor Brands Sale

SAVE 20% + FREE SHIPPING

Memorial Day Sale

Celebrate summer! Save 20% on a wide array of in-stock furniture and accessories for every room that's
ready to ship now — including select outdoor furniture, sofas and sectionals, beds, storage, rugs, and more.
Plus, enjoy Free Shipping sitewide on orders $1,500 and up. TERMS + EXCLUSIONS

( Shop the Sale )




fotos referéncias | pasta pinterest | https://br.pinterest.com/inspiracaomkt/fotografia-casa/

§4

95 Pins

humanizacao campanhas iluminacao
16 Pins 61 Pins 9 Pins

ambientacao ’ 4 ?

14 Pins



fotos referéncias | lluminagao




fotos referéncias | campanhas




fotos referéncias | ambientacao




fotos referéncias | humanizagao




videos referéncias | pasta pinterest | https://br.pinterest.com/inspiracoesmkt/v%C3%ADdeos-casa/

46 Pins e
The joy of
the everyday.
P
campanha [ produto
8 Pins
edicao criativo [ grafico marca [ institu _|_ | conteudo 9

13 Pins 4 Pins 10 Pins



videos referéncias | exemplo

CAMPANHA INSPIRACIONAL LOJA
linha chico lugar aconhegante mesa tarsila

lere //m/%.ylm e

STOCK VIDEOS

AVAILABLE IN THE LIBRARY

HAUTESTOCK CO

https://br.pinterest.com/pin/980307043885229215/ https://br.pinterest.com/pin/980307043884915151/ https://br.pinterest.com/pin/980307043884915169/



videos referéncias | exemplo

EDICAO GRAFICO MARCA CONTEUDO
quarto noga Fernando Jaeger quarto noga

ferncmdo.'l'

aconchegante|

https://br.pinterest.com/pin/980307043884915212/ https://br.pinterest.com/pin/980307043884915279/ https://br.pinterest.com/pin/980307043884915286/



abracasa.com.br



